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DOPADY KRIZOVYCH OPATRENI
NA AUDIOVIZUALNi PRUMYSL

Epidemie COVID-19 a s ni souvisejici Opatfeni Vlady CR zastavily generovani
vynosu celého audiovizualniho primyslu. Kultura a s ni i audiovize jsou zasazeny
stejné jako fada dalSich odvétvi, spolu s cestovnim ruchem a gastronomii se vSak
budou vyrovnavat pravdépodobné s nejvaznéjSimi disledky. Audiovizualni primysil
je totiz soucasti kreativnich primysli a je navazany na fadu dodavatelskych sluzeb,
které jsou krizi zasaZeny podobné.

Opatfeni na jeho podporu mohou pomoci s udrzenim zaméstnanosti nejen v tomto
specifickém segmentu, ale zaroven souviseji s udrzenim kulturni infrastruktury a
rozvojem cestovniho ruchu.

Dusledky epidemie zasahly audiovizualni pramysl v celém jeho fetézci od vyvoje
scénafe az po zpfistupnéni vysledného audiovizualniho dila, a to nasledujicim
zpusobem:

Prodycenti nemohou nataéet, a tim se zastavil odbér sluzeb a zbozi od
OSVC, mikropodnikti a malych a stfednich podnikt (MSP).

Distributofi nemohou nasazovat do kinodistribuce nové filmy, jejich
zpristupnéni na online VOD platformach (Video on Demand, napf. Netflix,
Amazon, Aerovod, HBOGO) nemuze vynosy kinodistribuce nahradit.

Kina jsou zavifena, nemohou realizovat projekce.

Filmové festivaly se rusi nebo posouvaji na neurcito.

TV vysilatelé nemohou natacet viastni ani koprodukéni projekty — aktualné se
jim snizuji vynosy z reklamy, nebot’ v dusledku poklesu spotfeby domacnosti
se snizuje i poptavka po reklamé ze strany zadavatell reklamy.

Scenaristy, reziséry a dalSi hlavni tvarci filmové profese postihlo
zastaveni vyroby okamzité. Ze dne na den pfisli o hlavni Cast svych pfijmu,
presto vétsina z nich nedosahne na podminky podpory OSVC a programu
Antivirus.

Mezinarodni spoluprace, ktera je jednim z motoru filmového primyslu, je
znemoznéna kvili uzavieni hranic. V Cesku nenataéi zahraniéni produkce, po
celém svété se rusi filmové, televizni a reklamni festivaly a trhy, které jsou
klicové pro financovani a mezinarodni odbyt eské produkce.
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PREDPOKLADANE ZTRATY
AUDIOVIZUALNIHO PRUMYSLU

Klicovymi ukazateli jsou objem filmové produkce, filmoveé distribuce a zpfistuprfiovani
filmu prostfednictvim kin. Objem filmové produkce pak uzce souvisi s dlouhodobymi
dopady na vynosy z distribuce a prodeje licenci. Ze vSech penéz utracenych
v audiovizualnim prumyslu 60 % sméfuje do nefilmovych profesi, pouze 40 % jsou
filmafi. Producentské aktivity jsou zasadnim spojovacim prvkem audiovizualniho
prumyslu s nefilmovymi sluzbami, jako je ubytovani, pronajem lokaci, IT sluzby a
dalSi. Producenti a distributofi jsou financiéry filmové tvorby a také partnery pro
zahrani¢ni produkce. Objem filmové produkce pak ovliviiuje objem prace pro
specializované pozice a profese (predevséim OSVC a MSP) a naslednou nabidku
v kinech, na internetu (tzv. VOD platformy) a v televiznim vysilani. Razantni vypadek
na strané filmové produkce muaze ovlivnit budoucnost celého sektoru a navazuijicich
sluzeb na roky dopfedu. Stejné tak vypadek na strané distributorl a kin muze
znamenat zasadni existenéni problémy pro fadu subjektl a mize zasadné zménit
celou infrastrukturu nabidky a distribuce flmového obsahu v €eskych kinech.

- Zahraniéni filmové produkce / zakazky
Segment, ktery i diky dlouhodobé strategické podpofe statu prostfednictvim
filmovych pobidek vyrazné rostl. Objem zakazek se od roku 2017 zdvojnasobil
a vroce 2019 ¢inil 6,3 mld. K&. V tuto chvili je uplné zastaven. Aktualné je
zru$eno nebo preruseno nataceni v objemu 4,9 mld. KC.

- Vyroba ¢eskych filml, dokumentid, animované a televizni tvorby
Opét segment, ktery diky podpore statu v poslednich letech rostl. V roce 2019
byl obrat vtomto segmentu 1,2 mid. K¢&. V tuto chvili je zruSeno nebo
pferuSseno nataceni 0,5 mid. K& Tento udaj se tykd pouze tvorby tzv.
nezavislych producentld a nezahrnuje ¢ast televizni a online produkce.

- Scenaristé, reziséri a dalsi hlavni tvarci filmové profese
Predstavuji kliCovou slozku audiovizualniho pramyslu, sou¢asné jde o
dlouhodobé nejzranitelnéjsi profesni skupinu. Podpora tvaréi prace v dobé
krize je nezbytnou podminkou dlouhodobé udrzitelnosti audiovizualniho
prumyslu. Program na zachranu audiovizualniho pramyslu by mél vytvofit i
elementarni zachrannou sit pro autory, ktefi se ocitli bez pfijmu a jimz vladni
opatfeni pomohou jen v malé mife nebo se diky specifickému nastaveni
kulturniho podnikani ocitaji mimo ramec podpory OSVC (tzv. pétadvacitky).

- Distribuéni spole¢nosti
Ztrata  distribuénich  spoleCnosti, které jsou mezi¢lankem mezi
producentem/prodejcem prav a kinafi a zaroven vyraznym financiérem filmové
produkce, je vycislena profesni Unii filmovych distributord, ktera sdruzuje 38
subjektd, na 1 mild. ro¢né, tedy 85 mil. KE mésiCné. Zastaveny je i
maloobchodni prodej DVD nosi€u. Legalni trh na internetu je v Ceském
prostfedi maly (dle Unie filmovych distributort &ini cca 5-10 % z celkovych
prijmua distribuce) a v zadném pfipadé nema Sanci saturovat pfijmy z kin.
Zejména proto, zZe nelegalni Sifeni filma (tzn. kradeze obsahu na internetu,
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tzv. piratstvi) oproti legalnim sluzbam rapidné roste (50% narast). | v této
situaci musi distribu¢ni spole€nosti nést ekonomickou zatéz tvofenou fixnimi
naklady, pfedevSim platy zaméstnancu, ale také investicemi do nakupu a
distribuce filmd, jejichZ uvedeni bylo naruSeno nebo odlozeno, tedy film do
distribuce nejde, nicméné distribucni kampan a technické naklady (titulky
nebo dabing filma pro déti) byly realizovany.

- Kina

Obrat kin je 2,6 mld. roéné z filmovych projekci, celkovy obrat v€etné
obCerstveni, kinoreklamy, pronajmu salld a dalSich sluzeb je cca 3,5 mid.
roéné. Cisty podil kin, a tedy mozny propad piijmG se pohybuje jen u
vstupenek okolo 1,2 mid. ro¢né, tedy 100 mil. KE mési¢né (bez zapodteni
obCerstveni, kinoreklamy ad.). Kina i pfesto musi dal platit najem, splatky
puj¢ek na vybaveni a energie. Moznost vyuzit moratoria na odklad splatek a
dohody s pronajimatelem prostor na odkladech najmu jsou jen doCasnym
feSenim. Provozovatelim kin navic hrozi, Ze ani po skonceni epidemie
nebudou mit na uhradu odlozenych najmi a splatek prostfedky. Rada
provozovatell kin jsou soukromnici, ale také pfrispévkové organizace. Ztrata
tak postihuje jak soukromé subjekty, tak obce a mésta. Rada soukromych kin
je jako kulturni prostor dotovana z obecnich rozpodctu, coz muze ovlivnit jejich
moznosti ¢erpat pomoc v ramci programu Antivirus.

- Reklamni tvorba
Rychle reaguijici ¢ast primyslu. Bude velmi ovlivnéna kapacitami zadavatell
reklamy, a je tedy navazana na opatfeni mimo audiovizualni pramysl a bude
reagovat na celkovou ekonomickou situaci firem. Obrat v tomto segmentu Cinil
1,8 mid. KE. Tento segment z velké casti zahrnuje zakazky zadavané
zahrani¢nimi zadavateli, které jsou a i nadale budou ovlivnény restrikcemi
uzavieni hranic. Tento segment také za standardni situace funguje upiné bez
vefejné podpory.

Vedle podplrnych ekonomickych opatfeni, ktera vlada pfijima na podporu MSP,
OSVC a udrzeni zaméstnanosti (pujéky Covid I. a Il., podpora OSVC, program
Antivirus a dalSi), je nutné audiovizualni primysl podporit i skrze dalsSi
specializovana opatieni. Uvédomujeme si, Ze nejsme jedini, které krize negativné
zasahne, a tak pfichazime s feSenimi, ktera jsou proaktivni, proristova, malo
nakladna, vyuzivaji existujiciho a funkéniho systému statni podpory audiovize
a zasahuji i mimo ramec audiovizualniho priamyslu — mohou tedy podpofit i dalSi
sektory jako ubytovaci sluzby, pronajem lokaci, dopravni firmy, zadavani prace
dal$im subjektdm kreativnich pramysli (MSP + OSVC) a dalsi.
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KINEMATOGRAFIE A AUDIOVIZUALNI TRH V CR
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Obr. 1: Jak funguje filmovy pramysl
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NAVRHY OPATRENI
PRO AUDIOVIZUALNi PRUMYSL

Obnovu celého systému je nutné vnimat jako sérii navazujicich krokd. Jediné tak se
mulze podafit pfekonat letoSni dramaticky propad a v pfistich letech se vratit na
uroven srovnatelnou s rokem 2019. Jde o kombinaci nasledujicich kroku:

a) Zachovani funkéniho systému podpory

Zachovat stavajici systém beze zmén, udrZzet plné financovany Statni fond
kinematografie (dale jen SFKMG) pro domaci tvorbu a filmoveé pobidky. Audiovize se
pohybuje v cyklech dvou az tfi let, pfi snizeni prostfedklil SFKMG v letoSnim roce by
doSlo dominovym efektem k rozpadu celého systému financovani na nékolik let
dopfedu. Je proto dulezité zachovat stavajici zdroje a neposkytovat slevy na
odvodech do SFKMG jednotlivym pfispévatelim, souCasné tak i zachovat
kazdoro¢ni dotace na podporu kinematografie.

b) Rychlé pomoci v roce 2020

Co nejdfivéjsi restart celého primyslu zavedenim specialnich vyjimek a posileni
podpory vyvoje, vyroby, distribuce a kin navySenim rozpoc¢tu SFMKG.

c) Zavedeni prorustovych opatreni v letech 2021 a 2022

Po propadu v roce 2020 by mohla nastat stagnace, €i dokonce bankrot klicovych
audiovizualnich spole¢nosti (v produkci, postprodukci, distribuci i v siti kin). Cela
fada producentu, distributord a kin skonci se ztratou nebo zadluzenim, pro ¢ast z nich
bude soudasna krize likvidacni. Bude tedy kliCové audiovizualnitrh v
nasledujicich dvou tfech letech znovu nastartovat a zvétsit jeho objem, aby se ztrata
kompenzovala. Dulezité bude i posileni té Casti audiovize, ktera je anticyklicka a
odolnéjSi proti podobnym krizim, jako je napf. animace. Zachovani a udrzeni
subjektu v tomto odvétvi je dulezité z nékolika davodu: jsou velkym zadavatelem
prace pro MSP a OSVC, kinematografie posiluje narodni identitu, je vyznamnou
soudasti vzdélavani a je vyznamnym a funk&nim nastrojem pro pozitivni PR Ceské
republiky v zahranici

d) Udrzeni konkurenceschopnosti a image ,film friendly* zemé

Konkurenceschopnost bude pro restart systému klic¢ova. Cesko je v soudasnosti
silnou destinaci zahrani¢nich projektd a Ceské filmy a televize zaCinaji slavit
mezinarodni Uspéch zejména diky kvalité ceskych Stabu a prumyslovému a
kreativnimu know how. Nejsme levna montovna, ale silny kreativni pramysl. Jsme
zemé s vizi do budoucnosti. Tzn. po skonceni epidemie se musime profilovat jako
zemeé pfipravena na mezinarodni spolupraci a pratelska k domacim a zahrani¢nim
tvlircim. S tim souvisi posileni propagace Ceské republiky jako film friendly*
destinace a jiz nyni je potfeba pracovat na vhodném PR v mezinarodnim prostfedi.
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NAVRH JEDNOTLIVYCH FINANCNICH OPATRENI
V NADCHAZEJiCiM OBDOBI

- Zakladnim pilifem financovani Ceské audiovize je Statni fond
kinematografie, ktery administruje filmové pobidky (v roce 2020 v objemu 1,3
mid. K€ ro¢né) a selektivni podporu celého fetézce filmove vyroby a distribuce
(370 mil. KE ro¢né). Je nesmirné dulezité objem prostiedkii v SFKMG
zachovat, stejné jako Radé SFKMG umoznit zménu kratkodobych a
dlouhodobych cild a sméfovani podpory. Mame plnou davéru v zastupce
Fondu a dale navrhujeme ve spolupraci s Ministerstvem kultury usilovat o
navysSeni prostredki nad ramec schvaleného rozpocétu 2020 pro obé
schémata podpory:

a) Na posileni vyzev na podporu vyvoje audiovizualnich dél (psani
scénarl, casting, pfipravné prace, které lze realizovat i v ramci
restrikci) v objemu 20 mil. K¢.

b) Zavedeni automatické podpory k ozZiveni celého distribu¢niho fetézce
— vyroba, distribuce, provozovatelé kin — ve vysi 150 mil KC.

c) Mimofradna investice do obnovy technologii, rozvoj hardwaru a
softwaru, nového IP pro zachovani mezinarodni
konkurenceschopnosti ve vysi 30 mil. KE.

d) Zajistit a garantovat pro roky 2021 a 2022 1,3 mld. K& na filmové
pobidky, tedy udrzet jejich sou€asnou vysi, navysit statni pfispévek na
vyrobu €eskych filmd o 100 mil. K¢&.

-V co mozna nejkratSi dobé znovu zpfistupnit kina pfi dodrZovani pfisnych
bezpeénostnich pravidel. Pro znovuzahajeni provozu kin bude nutné stanovit
nasleduijici:

a) Vstup pouze pro omezeny pocet divakd na 1 predstaveni/sal

b) Prodej vstupenek muze byt realizovan prednostné elektronickou formou a
pouze omezenym poctem personalu na pokladné. V systému by byly
zablokované sedacCky a uvolnéné pouze pro dany omezeny pocet
s potfebnymi rozestupy. Zachovali bychom vedle sebe mozné dvojice
k sezeni

c) Kazdy navstévnik musi mit rousku

d) VSichni zaméstnanci provozovatele musi mit rousky (pfip. i rukavice)

e) K dispozici u vstupu a na WC desinfekéni prostiedky a rukavice

f) Obcerstveni pouze balené a na pokladnach plexi kryt pro ochranu
zaméstnancu

g) Jeden delegovany zaméstnanec se mulze vénovat hlidani odstupl a
neshlukovani lidi, tj. ndkup s odstupy ve fronté a ihned na sal (zruSeni nebo
zakryti sezeni, koridor ve foyer bude uzivan pouze pro pfichod k salim
apod.)

h) Uklid by probihal standardné s virucidnimi prostfedky
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i) Po celou dobu provozu by se pravidelné dezinfikovala mista, se kterymi
prichazi do pfimého styku navstévnici i zameéstnanci (kliky dvefi salu, WC,
pulty apod.)

- Vco mozna nejkratSi dobé znovu umoznit nata€eni audiovizualnich
projektl pfi dodrzovani pfisnych BOZP pravidel. Pro znovuzahajeni vyroby
AVD bude nutné stanovit nasleduijici:

a) Umoznit nataCeni filmU bez rousek

b) P¥i postupném uvolfiovani jednotlivych mimorfadnych opatfeni je tfeba
umoznit preshraniéni pohyb cizinci i ob&and CR v prfipadech
ekonomické cinnosti, jakou bude napfiklad pfitomnost na nataceni
(zejm. u Kkli¢ovych €lenu Stabu a hercu)

c) Doklad o bezinfekénosti pro vSechny ¢leny Stabu a vykonné umélce,
Ceské i zahranicni

d) Vstup a vystup na letistich pfes VIP salonky izolované

e) lzolace hlavnich herctd a ¢lenu Stabu (rezisér, kameraman)

f) Striktni ,BOZP pravidla® pro vyrobu v exteriérech a interiérech

g) Striktni ,BOZP pravidla“ pro vSechny mimostabové dodavatele, v€etné
castingovych agentur zajistujicich komparz.

- Co nejdfive vratit do normalniho stavu distribu€éni segment audiovize s tim,
Ze distributofi musi mit mozZnost v co nejkratSi dobé uvést planované filmy do
kina a paralelné nakupovat dalSi audiovizualni obsah pro budouci Sifeni, a to
jak lokalni, tak zahrani¢ni. Stejné tak by distributofi méli mit jistotu
smysluplnosti investic do reklamnich kampani k pfipravovanym filmim. Aby
nedoslo k zasadnimu a mnohdy likvidaénimu efektu u mnoha distributoru, je
potfeba aktualné podpofit jejich provoz a preziti a nasledné pfijmout opatfeni
snizujici riziko ztrat v procesu znovuotevieni Kin.

- Stimulovat podporu nataceni v regionech. Pro znovuobnoveni servisni
(zahrani¢éni staby), reklamni i filmové produkce by bylo vhodné usnadnit
zabory ve sprave statu, municipalit atp., zjednodusSit moznosti vyuZiti lokaci,
které jsou ve spravé Narodniho pamatkového ustavu, posilit kompetence a
rozpocCty krajskym filmovym kancelafim, které pomahaji filmovym produkcim
s realizaci nataceni. Pred krizi mél objem utracenych prostfedkd Ceskych i
zahrani¢nich producentl v regionech stoupajici tendenci. DoCasné snizeni
cen a posileni filmovych kancelafi muaze tento trend rychleji vratit do
plavodnich koleji a pfinést finance do ubytovacich a dalSich sluzeb. Je tfeba si
uvédomit, Ze vyroba v regionech pak soucasné pozitivné ovliviiuje epidemii
zasazeny cestovni ruch v€etné ubytovacich sluZzeb atp.

- Podpora OSVC A MSP. Tedy dulezitého sektoru dodavateld, ktery je dnes
nejohrozenégjSi. Mezi né& patfi vétSina scenaristd, rezisér(, jde o
kvalifikovanou silu, ktera miGze z roku na rok zmizet a jen velmi tézko puajde
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znovu obnovit. Jedna se o vysoce kvalifikované technické, femesiné a
intelektualni profese. Je dulezité, aby stat vnimal jejich specificky rytmus
podnikani a zajistil, aby se i na né vztahovaly kompenzace OSVC. V oblasti
distribuce a kin se pak jedna o vysoce kvalifikované zaméstnance, které je
tfeba zahrnout do programu Antivirus i pfesto, Ze €ast provozu jim mohou
prostfednictvim grantd dotovat municipality apod., coz by mohla byt dle
definice programu prekazka. Vedle toho zdUraznujeme, Ze posileni investic
do vyroby a distribuce znamena, Ze tyto profese zachranime.

- Stimuly reklamniho segmentu prostrednictvim MPO. Je potfeba vytvofit
stimuly pro co nejrychlejSi restart reklamni produkce, Ceské i zahranicni.
Uvolnéni pfeshraniCni spoluprace, usnadnéni nataCeni na lokacich,
odpousténi poplatkd. Je velmi pravdépodobné, Ze fada zemi zavede podobné
stimuly s cilem udrzet produkci doma. Je potfeba na to adekvatné reagovat a
pfipravit podobna opatfeni jako obranu.

- Investice do technologii. Zde jde o kombinaci kulturni a primyslové
podpory, proto je nutna kooperace mezi SFKMG a MPO. Snizené obraty firem
(postprodukce, ateliéry, pUjcovny techniky, animacni studia) znamenaji
omezeni moznosti investic do obnovy technologii, rozvoje hardwaru a
softwaru, nového IP. Tim ztraci mezinarodni konkurenceschopnost. Kromé
podpory Czech Invest se zda jako optimalni uvolnit na tato opatfeni alokaci
cca 30 mil. K¢.

- Stabilizace dlouhodobého financovani verejnopravni televize. V dobé
krize prokazuje vefejnopravni televize svoji zasadni spoleenskou roli, a to
nejen zpravodajskou a vzdélavaci. Diky zpusobu financovani, které ji Cini
nezavislou na reklamé&, muize byt i stabilizaénim prvkem v oblasti vyvoje a
vyroby filmové a televizni tvorby, a tedy pro cely audiovizualni sektor.
Komerc&ni vysilatelé predikuji snizeni vynosu z reklamy, nebot v dadsledku
poklesu spotfeby domacnosti se snizuje i poptavka po reklamé ze strany
zadavatell reklamy, a proto zahaijili zasadni omezeni pfipravy vyroby pro dalSi
meésice az roky, Cimz se krize bude prodluZzovat i po skonCeni epidemie.
Ceska televize se tomuto cyklu mGZze vyhnout a nadéle investovat do vyvoje
a pfipravy projektd na nejbliz§i obdobi a znovu zahajit vyrobu, jakmile to bude
mozné. Je proto potfeba zajistit stabilni financovani verejnopravni televize.
Jeding tak se muze Ceska televize pfidat k fad& vefejnopravnich a
komerc¢nich vysilatel( v dalSich zemich EU, ktefi se snazi o solidaritu v ramci
AV pramyslu a posiluji investice do vyroby a nakupu od nezavislych vyrobct
béhem soucasné krize (jako napf. BBC nebo ITV v Britanii).
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NAVRH NEFINANCNICH PRORUSTOVYCH
OPATRENI V DLOUHODOBEM HORIZONTU

Stat se mlize zasadit o celou fadu opatfeni a regulaci, které bez nutnosti investovat
penize v kratkém nebo dlouhodobém horizontu pomohou posilit Cesky audiovizualni
trh a které jsou jiz v ostatnich zemich EU v u€innosti fadu let a jejich prordstova
ekonomicka ucinnost i vliv na zvyseni konkurenceschopnosti se prokazaly.

Audiovizualni smérnice a kvoty evropské a nezavislé tvorby. Dodrzovani
a dukladnéjsi kontrola kvot vysilani evropskych dél a narovnani spravné
implementace audiovizualni smérnice. V souCasnosti je jasné, Ze z krize
vyjdou posileny pfedevsim nadnarodni korporace operujici v oblasti VOD
vysilani (platformy jako Netflix, Amazon Prime, HBO Go, Disney + a dalsi).
Pravé na obsah, ktery v Ceském prostiedi nabizeji, se vztahuji kvoty na
vysilani evropskych dél. Duslednym sledovanim dodrzovani kvét zvySime
moznosti prodeje licenci témto gigantim a zaroveri umoznime jejich vétsi
investice do produkce novych filmi a seriald v naSem prostoru. Tyto
spole€nosti tak mohou nahradit nékteré krizi Covid-19 zasazené financiéry
(televize a distribu¢ni spole¢nosti).

Nastaveni legislativhich pravidel pro tzv. ,fair trade“ podminky na
audiovizualnim trhu. Producentské spolecnosti jsou spojovatelem celého
audiovizualniho fetézce, jejich uspéch znamena praci pro zbytek filmovych
profesi (scenaristé, reZiséfi, kameramani atd.) a 60 % utraty sméfuje
k nefilmovym profesim. Zakladnim zdrojem zisku je vyroba obsahu a jeho
prodej. Na malém trhu se ale producenti a tvarci ocitaji pod tlakem silnych
audiovizualnich hraciu (televize, platformy) a jsou nuceni se svych prav
vzdavat za nevyhodnych podminek. Vytvoreni férového prostfedi, kde by
mohli producenti udrzet a obchodovat prava ke svym projektim, a tim
generovat vétsi pfijmy (které se pak déli dal mezi dalSi tvarce), nelze nechat
na volném trhu, je potfeba nastavit pevnéjSi systém pravidel, definovat
v souladu s audiovizualni smérnici pozici nezavislého producenta, a umoznit
tak pfirozeny rlst trhu, konkurenceschopnosti a inovaci. Zemé, jako napf.
Velka Britanie, které podobné fair trade podminky zavedly, zvysily objem
audiovizualniho trhu nékolikanasobné.

ZAVEREM

Audiovizualni primysl generuje pracovni mista, podporuje specifické profese a je
vysoce konkurenceschopny v mezinarodnim kontextu. Za sou€asné situace patfi
k nejohrozenéjsim odvétvim. Na druhou stranu ma etablovany a transparentni
zpusob financovani, ktery lze v krizi vyuzit. Dale se da cely systém podpofit
prostfednictvim nefinan€nich opatfeni. Dulezité je, aby stat nezasahoval do
existujiciho systému podpory a udrzel rozpoCet SFKMG a naopak tento systém
vyuzil a prostfednictvim dodatecnych prostiedkd audiovizi podpofil. Véfime, Ze
nase navrhy nejsou premrsténé a Ze maji potencial provést audiovizualni pramysil
touto krizi a znovu z n&j umoznit generovat pfijmy do vefejnych rozpocta.
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Za profesni organizace v oblasti audiovize 15.4.2020

Asociace producentti v audiovizi
Narodni 28, 110 00 Praha 1
asociaceproducentu.cz

ASOCIACE PRODUCENTU
V AUDIOVIZI

Vratislav Slajer,
pfedseda predstavenstva,
vratislav@bionaut.cz

Unie filmovych distributort
Winstona Churchilla 2, 130 00, Praha 3
ufd.cz

Urie filmowych distrbutord

Ing. Jaroslav Pecka
tajemnik
pecka@ufd.cz

a p K Asociace provozovatelu kin, o. s.
Politickych véznua 445, 266 01 Beroun
n
prokina.cz
Martin Posta,

pfedseda predstavenstva
martinposta@kinosneznik.cz

A ! S Asociace reziséru a scenaristu
el Karlovo nam. 285/19, 120 00 Praha 2

aras.cz

Radim Spacek
pfedseda rady
radim.spacek@agmail.com
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